SERVICO PUBLICO FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA
CONSELHO SUPERIOR DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

RESOLUCAO N. 6.074, DE 19 DE AGOSTO DE 2026

Aprova o novo Projeto Pedagbdgico do Curso de
Bacharelado em Comunica¢do Social — Publicidade e
Propaganda, de interesse do Instituto Letras e
Comunicagdo (ILC).

O REITOR DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA, no uso das atribuicdes que lhe
conferem o Estatuto e o Regimento Geral, e em cumprimento a decisdo da Colenda Camarade Ensino
de Graduacado e do Egrégio Conselho Superior de Ensino, Pesquisa e Extensdo, em Reunido Ordinaria
realizada em 19.08.2026, ¢ em conformidade com os documentos procedentes do Instituto de Letras e
Comunicacdo (ILC), promulga a seguinte

RESOLUCAO:

Art. 1° Fica aprovado o novo Projeto Pedagogico do Curso de Bacharelado em
Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda, de interesse do Instituto de Letras e
Comunica¢ao (ILC), da Universidade Federal do Pard (UFPA), de acordo com o Anexo

(paginas 2—12), que € parte integrante e inseparavel da presente Resolucao.

Art. 2° Esta Resolucdo entra em vigor na data de sua aprovacgao.

Reitoria da Universidade Federal do Par4, em 19 de agosto de 2026.

GILMAR PEREIRA DA SILVA
Reitor

Presidente do Conselho Superior de Ensino, Pesquisa e Extensao
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PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE BACHARELADO EM COMUNICACAO
SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Art. 1° O objetivo do Curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda ¢ a
formacao integral dos discentes no ambito humano, profissional e técnico, diante das
perspectivas e transformacdes socioculturais em um contexto de globalizagdo socioecondmica
e convergéncia mididtica para atuar na atividade publicitaria com criatividade, inovagdo e

criticidade.

Art. 2° O perfil do egresso desejado pelo Curso de Bacharelado em Publicidade e
Propaganda ¢ um profissional critico-criativo, que atue de forma integrada nas dimensdes
comunicacional e mercadologica de organizacdes compreendendo os processos de
planejamento, criagdo, produgdo, programagdo, distribuicdo e gestdo da comunicagdo
publicitaria e institucional; que compreenda a fun¢do social da publicidade e sua capacidade
de transformacao da realidade, bem como a amplitude do negdcio da publicidade no ambiente
corporativo, o alargamento das suas areas de atuagdo para dominar a dindmica das diversas
modalidades comunicacionais, de percepcao fundamentada da sociedade contemporanea, em

particular do contexto regional amazonico.

Art. 3° O Curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda serd ofertado no turno
matutino, periodo letivo extensivo, regime académico seriado, forma paralela de oferta das

atividades.

Art. 4° O curriculo do Curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda prevé
Atividades Curriculares que tém o objetivo de desenvolvimento de competéncias, como

discriminado no Anexo I.

Art. 5° O curriculo do Curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda ¢

constituido de:

I — Nucleo / Eixo Formagao Etico-Humanistica: contempla conteados de cultura geral
e de formacgdo ética, social, humanistica e cientifica em Publicidade e Propaganda, baseados
em conhecimentos das Humanidades e das Ciéncias Sociais Aplicadas, com foco nas questdes
da sociedade contemporanea de consumo, em especial nas questdes ligadas aos temas dos
direitos humanos, educagdo ambiental, cultura afrobrasileira e indigena. Os conhecimentos
ético-humanisticos discutem a aplicagdo de saberes fundantes a sociedade de consumo ¢ a

comunicagdo publicitaria, estabelecendo conexdes entre e ética para a comunicacdo €
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consumo; arte e cultura para pensar a estética publicitaria e o design nas acgdes de
comunicagdo; teoria das linguagens e fundamentos psicossociais e psicanaliticos que visam a
compreensdo das formas de subjetivacdo do cidadao-consumidor; fundamentos da ciéncia
voltada a reflexdo e problematizacdao da atividade publicitaria com seus contextos historicos,

politicos e sociais.

II — Nucleo / Eixo Formagdo em Comunicagdo: contempla contetdos teoricos e
aplicados das Ciéncias da Comunica¢do, mobilizando os fundamentos da Comunica¢do como
ciéncia, como teoria e como linguagem; a gestdo e a informacdo de dados aplicados a
comunicagdo; as producdes publicitarias e suas formas de circulagdo e sua media¢do nos
processos socioculturais € econdmicos; a pesquisa cientifica em comunica¢do com conteudos
de metodologias de pesquisa; o empreendedorismo e a inovagdo com as concepgdes de

modelos de negocios.

IIT — Nucleo / Eixo Formacao Especifica em Publicidade e Propaganda: contempla
conteudos tedricos e aplicados ao fazer publicitdrio como processo € como atividade
profissional, divididas em quatro subeixos — 1. Fundamentos Teoricos e Técnicos da
Publicidade; 2. Gestdo Publicitaria; 3. Criagdo, Producdo e Tecnologias em Publicidade e

Propaganda; 4. Praticas Laboratoriais em Publicidade e Propaganda.

Art. 6° A realizagdo de Estdgio Supervisionado do Curso de Bacharelado em
Publicidade e Propaganda sera de carater Nao Obrigatorio, configurando-se em uma atividade
académica opcional constituida como uma Atividade Complementar académica. As atividades
realizadas como estagio nao obrigatdrio deverdo estar de acordo com o contexto da profissao,
capacitando o estudante para o desenvolvimento e aplicacdo dos conhecimentos académicos
de forma a constituir um exercicio aplicado para sua profissionalizacdo. Entende-se como
estagio ndo obrigatorio, especificamente, as praticas em atividades externas a UFPA, em
institui¢des conveniadas, ou em unidades da UFPA, desde que em areas de atuacdo correlatas
a atividade publicitaria. O Regimento proprio do Estagio, pelo qual sdo estabelecidas as
normas para sua realizacdo na modalidade prevista, serd aprovado pelo Conselho da

Faculdade de Comunicacao.

Art. 7° As Atividades Complementares do Curso de Bacharelado em Publicidade e
Propaganda sdo um requisito obrigatorio e indispensavel para a integralizacdo curricular,

perfazendo um total de 300 (trezentas) horas a serem cumpridas. As atividades
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complementares contemplam a articulagdo entre ensino, pesquisa e extensao. O conjunto de

atividades consideradas como complementares esta distribuido nos seguintes grupos:
a) Ensino;
b) Pesquisa e Inovacao;
c) Extensdo e Cultura;
d) Profissionalizagao;
e) Representagdo Estudantil;
f) Eventos Académicos-cientificos;
g) Disciplinas Optativas.

Para a integralizacdo das 300 (trezentas) horas de Atividades Formativas, o estudante
devera totalizar 120 (cento e vinte) horas em pelo menos dois dos grupos estabelecidos, além
das 180 (cento e oitenta) horas destinadas as disciplinas optativas. As Atividades
Complementares seguirdo normas estabelecidas em Regimento proprio, definido pelo

Conselho da Faculdade, para regulacdo, operacionalizacdo e computo das atividades.

Art. 8 As Atividades de Extensdo do Curso de Bacharelado em Publicidade e
Propaganda ocorrerdo por meio das Oficinas de Experimentacdo Publicitaria e da Produgao
Experimental em Publicidade e Propaganda - componentes curriculares obrigatérios -
desenvolvidas no formato de Modalidade de Atividade Extensionista, Disciplina Curricular.
No total, as atividades extensionistas serdo divididas em oito componentes curriculares
obrigatorios, um em cada periodo do curso, compreendendo 270 (duzentas e setenta) horas.
Outras atividades académicas de extensdo serdo desenvolvidas em projetos de extensdao
vinculados a Faculdade de Comunicagdo, como a Oficina de Criagdo e o Jambu Festival e

Conexdes Periferia, além do Semindrio Integrado de Ensino, Pesquisa e Extensao (SIEPE) da
UFPA.

Art. 9° As Atividades de Pesquisa do Curso de Bacharelado em Publicidade e
Propaganda acontecerao por intermédio da integracdo entre a graduacao e o Programa de Pos-
Graduagdo em Comunicacdo, Cultura e Amazdénia (PPGCOM/UFPA), com a participagdo
discente em grupos de pesquisa € em projetos de pesquisa, via Iniciacao Cientifica e/ou
Trabalho de Curso (TC), além de eventos realizados pelos grupos de pesquisa, participagdo

em congressos, elaboracdo de trabalhos ou artigos publicados em livros (ou capitulos),
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periddicos qualificados da area e areas afins, anais de eventos, bem como canais de difusao

cientifica.

Art. 10. O Trabalho de Curso (TC) do Curso de Bacharelado em Publicidade e
Propaganda divide-se em duas modalidades obrigatérias: a) Producgdo Cientifica em
Publicidade e Propaganda, com carga horaria total de 180 (cento e oitenta) horas, elaborada
individualmente e materializada em um Artigo Cientifico; b) Produg¢do Experimental em
Publicidade e Propaganda, com carga horaria total de 180 (cento e oitenta) horas, realizada
em equipes estudantis e materializada em um produto comunicacional de natureza
experimental especifica de Publicidade e Propaganda. As duas modalidades obrigatorias de
TC, totalizando 360 (trezentas e sessenta) horas serdo regulamentadas por Regimentos
proprios, definidos pelo Conselho da Faculdade, pelos quais sdo estabelecidas as normas para

orientacdo e elaboracdo do trabalho, assim como para apresentagdo, defesa e avaliagdo.

Art. 11. A duragdo do Curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda ¢ de 4

(quatro) anos.

Paragrafo tnico. O tempo de permanéncia do aluno ndo poderd ultrapassar 50%

(cinquenta por cento) do tempo previsto para duracao do Curso.

Art. 12. Para integralizar o Curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda o

aluno devera concluir 2.700 (duas mil e setecentas) horas, assim distribuidas:
I — 570 (quinhentas e setenta) horas no Nucleo / Eixo Formagdo Etico-Humanistica;
IT — 420 (quatrocentas e vinte) horas no Nucleo / Eixo Formag¢do em Comunicagao;

IIT — 1.200 (mil e duzentas) horas no Nucleo / Eixo Formacdo Especifica em

Publicidade e Propaganda;
IV — 210 (duzentas e dez) horas em Componentes Curriculares Flexibilizados;
V —300 (trezentas) horas em Atividades Complementares.

Art. 13. Caberd ao Conselho da Subunidade instituir comissdo para avaliar e
acompanhar a execucdo do Projeto Pedagogico do Curso. A Comissdao adotara orientagdes e

procedimentos estabelecidos pela Pro-Reitoria de Ensino de Graduacao (PROEG).

Art. 14. Esta Resolugdo contempla os alunos ingressantes no Curso de Bacharelado

em Publicidade e Propaganda a partir de 2026.
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ANEXO1
DESENHO CURRICULAR
NUCLEO AREA (DIMENSAO) ATIVIDADES CURRICULARES C.H
Formacio Etico- Formacio Etico- Comportamento do Consumidor 60
Humanistica Humanistica Comunicacio e Linguagens 60
Comunicacao, Sociedade e Consumo | 60
Estética da Comunicac¢ado 60
Estudos Amazdnicos 60
Fotografia e Imagem Publicitaria 60
Produgao Cientifica em Publicidade e | 60
Propaganda |
Produgao Textual 30
Sociedade, Biodiversidade e 60
Sustentabilidade
Temas Contemporaneos em 60
Comunicagao
TOTAL DO NUCLEO 570
Formacao em Formacao em Comunicacdo Digital 60
Comunicacao Comunicacao Comunicag¢ao Visual 60
Gestdo de Dados na Comunica¢ao 60
Gestdo de Negocios em 60
Comunicacao
Pesquisa Cientifica em Comunicacao | 60
Planejamento Estratégico em 60
Comunicacao
Teorias da Comunicacdo 60
TOTAL DO NUCLEO 420
Formacao Préticas Laboratoriais Oficina de Experimentagao 30
Especifica em em Publicidade e Publicitaria I
Publicidade e Propaganda Oficina de Experimentacao 30
Propaganda Publicitéria 11
Oficina de Experimentagao 30
Publicitaria I11
Oficina de Experimentacao 30
Publicitaria IV
Oficina de Experimentagao 30
Publicitaria V
Oficina de Experimentagao 30
Publicitaria VI
Producao Experimental em 60
Publicidade e Propaganda |
Producao Experimental em 120
Publicidade e Propaganda 11
Gestao Publicitaria Estratégias de Midia 60
Gestao de Marcas 30
Marketing e Publicidade 60
Marketing Promocional 30
Pesquisa de Mercado 60
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Criacdo, Produgdo e Criatividade Publicitaria 60
Tecnologias em Direcao de Arte na Publicidade 60
Publicidade e Planejamento e Produgdo de 30
Propaganda Contetdo
Producao Gréafica 30
Producao Publicitaria Audiovisual 60
Producao Publicitaria Sonora 60
Redacdo Publicitaria 60
Fundamentos Teéricos e | Etica e Legislagio em Publicidade e | 60
Técnicos da Publicidade | Propaganda
Historias e Técnicas da Publicidade | 60
Producao Cientifica em Publicidade e | 120
Propaganda 11
TOTAL DO NUCLEO 1.200
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ANEXOII

CONTABILIDADE ACADEMICA POR PERIODO LETIVO

PERIODO | UNIDADE ATIVIDADE TEORICA PRATICA EXTENSAO | CHTOTAL
LETIVO DE CURRICULAR
OFERTA
1° Periodo | ILC Criatividade 30 30 0 60
Publicitaria
ILC Oficina de 0 0 30 30
Experimentagao
Publicitaria I
ILC Comunicacao, 40 20 0 60
Sociedade e
Consumo
ILC Marketing e 20 40 0 60
Publicidade
ILC Estética da 30 30 0 60
Comunicagao
ILC Produgdo 15 15 0 30
Textual
CH TOTAL DO PERIODO LETIVO 135 135 30 300
2° Periodo | ILC Oficina de 0 0 30 30
Experimentagao
Publicitaria 11
ILC Historias e 30 30 0 60
Técnicas da
Publicidade
ILC Teorias da 30 30 0 60
Comunicagao
ILC Comportamento | 40 20 0 60
do Consumidor
ILC Pesquisa de 30 30 0 60
Mercado
CH TOTAL DO PERIODO LETIVO 130 110 30 270
3° Periodo | ILC Comunicagao 30 30 0 60
Digital
ILC Gestdo de 15 15 0 30
Marcas
ILC Comunicagao 30 30 0 60
Visual
ILC Pesquisa 40 20 0 60
Cientifica em
Comunicagao
ILC Comunicagdo ¢ | 30 30 0 60
Linguagens
ILC Oficina de 0 0 30 30
Experimentagao
Publicitaria 111
CH TOTAL DO PERIODO LETIVO 145 125 30 300
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4° Periodo

ILC

Fotografia e
Imagem
Publicitdria

30

30

60

ILC

Redagao
Publicitaria

30

30

60

ILC

Producao
Publicitaria
Sonora

30

30

60

ILC

Oficina de
Experimentagao
Publicitaria IV

30

30

ILC

Sociedade,
Biodiversidade e
Sustentabilidade

30

30

60

CH TOTAL DO PERI

ODO LETIVO

120

120

270

5° Periodo

ILC

Gestao de Dados
na Comunicac¢do

30

30

60

ILC

Planejamento
Estratégico em
Comunicagao

20

40

60

ILC

Etica e
Legislacdo em
Publicidade e
Propaganda

40

20

60

ILC

Planejamento e
Produgao de
Conteudo

15

15

30

ILC

Direcao de Arte
na Publicidade

30

30

60

ILC

Oficina de
Experimentagao
Publicitaria V

30

CH TOTAL DO PERI

ODO LETIVO

135

135

300

6° Periodo

ILC

Marketing
Promocional

15

15

30

ILC

Produgao
Publicitaria
Audiovisual

30

30

60

ILC

Gestao de
Negocios em
Comunicagao

20

40

60

ILC

Producao
Grafica

15

15

30

ILC

Estratégias de
Midia

30

30

60

ILC

Oficina de
Experimentagao
Publicitaria VI

30

30

CH TOTAL DO PERIODO LETIVO

110

130

30

270
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7° Periodo | ILC Temas 30 30 0 60
Contemporaneos
em
Comunicagao

ILC Estudos 30 30 0 60
Amazdnicos

ILC Produgao 0 30 30 60
Experimental

em Publicidade
e Propaganda |

ILC Producao 40 20 0 60
Cientifica em
Publicidade e
Propaganda |

CH TOTAL DO PERIODO LETIVO 100 110 30 240

8° Periodo | ILC Produgao 0 60 60 120
Experimental

em Publicidade
¢ Propaganda I

ILC Produgao 60 60 0 120
Cientifica em
Publicidade e
Propaganda I

CH TOTAL DO PERIODO LETIVO 60 120 60 240

CH TOTAL 935 985 270 2.190

CH TOTAL DOS COMPONENTES CURRICULARES FLEXIBILIZADOS 210

CH TOTAL DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES DO CURSO 300

CH TOTAL DO CURSO 2.700
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ANEXO III
DISCIPLINAS OPTATIVAS
ATIVIDADE CH CH CH . QH CH
TEORICA PRATICA EXTENSAO DISTANCIA TOTAL
Lingua 30 30 0 0 60
Brasileira de
Sinais -
LIBRAS
Literatura e 15 15 0 0 30
Comunicacao
Marketing 15 15 0 0 30
Politico e
Eleitoral
Moda e 15 15 0 0 30
Comunicacao
Planejamento e | 0 60 0 0 60
Criagdo de
Portfolio
Publicidade e 30 30 0 0 60
Sociedade
Saberes 30 30 0 0 60
Amazonicos
Semibtica da 15 15 0 0 30
Marca
Tendéncias em 15 15 0 0 30
Publicidade e
Propaganda
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ANEXO IV
QUADRO DE EQUIVALENCIA POR ATIVIDADE CURRICULAR
ATIVIDADE CURRICULAR CODIGO ATIVIDADE EQUIVALENTE CH
TOTAL

Comportamento do LAO03191 Laboratorio de Criagdo Publicitaria I | 60

Consumidor

Comunicacdo e Linguagens LAO316 Comunicacdo e Teorias da Linguagem | 60

Comunicagao Visual LA03193 Laboratorio de Produgdo em Midias 60
Impressas

Comunicagdo, Sociedade e LAO3161 Comunicagdo, Cultura e Sociedade 60

Consumo

Criatividade Publicitaria LAO03195 Laboratorio de Producao em Midia 60
Eletronica I1

Dire¢ao de Arte na LA03172 Laboratorio de Cria¢ao Publicitaria I 60

Publicidade

Estratégias de Midia LA03192 Laboratorio de Planejamento de Midias | 60

Estudos Amazonicos LA03184 Estudos de Temas Amazonicos | 60

Etica e Legislagio em LAO03165 Laboratério de Introdugdo ao 60

Publicidade e Propaganda Marketing e Propaganda

Gestao de Marcas LA03191 Laboratorio de Criagdo Publicitaria I | 30

Histoérias e Técnicas da LA03172 Laboratorio de Cria¢ao Publicitaria I 60

Publicidade

Marketing e Publicidade LAO03165 Laboratoério de Introdugdo ao 60
Marketing e Propaganda

Marketing Promocional LAO03193 Laboratorio de Producdao em Midias 30
Impressas

Pesquisa Cientifica em LA03167 Metodologia e Elabora¢do de Projetos | 60

Comunicacao

Pesquisa de Mercado LA03192 Laboratério de Planejamento de Midias | 60

Planejamento e Criacdo de LAO03147 | Administragdo em Publicidade e 60

Portfolio Propaganda

Planejamento Estratégico em | LA03223 Planejamento de Campanha 60

Comunicacao

Producao Grafica LA03193 Laboratorio de Produgdo em Midias 30
Impressas

Produgao Publicitaria LAO03195 Laboratorio de Produgao em Midia 60

Audiovisual Eletronica 11

Producao Publicitaria Sonora | LA03194 Laboratério de Producdo em Midia 60
Eletronica |

Producao Textual LAO03191 Laboratério de Criagdo Publicitaria I | 30

Redacao Publicitaria LA03194 Laboratorio de Produgao em Midia 60
Eletronica I

Sociedade, Biodiversidade e | LA03185 Estudos de Temas Amazonicos 11 60

Sustentabilidade

Temas Contemporaneos em | LA03183 Estudos de Temas Contemporaneos 60

Comunicacao




